
// Anamid · Palestra 2026

O tráfego sumiu.
E agora?
Busca, inteligência artificial e novos comportamentos mudaram a 

forma como as marcas são encontradas.

Anderson Fagundes · Growth & Revenue Advisor · Fractional CRO · Aurora Ad.ventures



// Quem fala

Passei 16 anos ensinando marcas a ganhar tráfego 
do Google.

16 anos
em SEO, tráfego orgânico, 

marketing de conteúdo 

e dados

140+
projetos orgânicos na Lume, 

adquirida pela Web 

Estratégica

Top BR
maiores marcas do Brasil, 

além de projetos na Latam e 

nos EUA

Hoje vim explicar por que esse jogo, do jeito que a gente jogava, acabou.



// 144 marcas atendidas em 12 anos · Lume e Web Estratégica
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// Levante a mão

Quem aqui viu o tráfego orgânico cair 
mais de 50% desde 2024?
Se você levantou a mão, você não está sozinho. 

E o problema não é o seu SEO.



// O sintoma

hubspot.com: a queda começou no Q4 2024

−70 a 80%
de tráfego orgânico entre 2024 

e 2025

Do pico de ~24 milhões de visitas por 

mês para ~5 milhões. Uma das maiores 

referências mundiais em Inbound e SEO.

Histórico completo · 2012 → 2026

Últimos 2 anos · diário

Fontes: SEMrush, hubspot.com (out/2026) · The Digital Bloom, 2025 Organic Traffic Crisis Report

https://www.semrush.com/analytics/overview/?q=hubspot.com&searchType=domain
https://thedigitalbloom.com/learn/2025-organic-traffic-crisis-analysis-report/


// O sintoma

forbes.com: o mesmo corte no Q4 2024

−75%
de tráfego orgânico desde o pico do 

fim de 2024

De ~118 milhões de visitas por mês para 

~28 milhões. Em jul/2025 já estava 50% 

abaixo do ano anterior.

Histórico completo · 2012 → 2026

Últimos 2 anos · diário

Fontes: SEMrush, forbes.com (out/2026) · The Digital Bloom, 2025 Organic Traffic Crisis Report

https://www.semrush.com/analytics/overview/?q=forbes.com&searchType=domain
https://thedigitalbloom.com/learn/2025-organic-traffic-crisis-analysis-report/


// O sintoma

magazineluiza.com.br: −78% em 2 anos

−78%
de tráfego orgânico nos últimos 

2 anos

De ~60 milhões de visitas por mês no fim 

de 2024 para ~13 milhões hoje. Sem um 

corte único: o tráfego derrete mês a mês.

Histórico completo · 2012 → 2026

Últimos 2 anos · diário

Fonte: SEMrush, magazineluiza.com.br (out/2026)

https://www.semrush.com/analytics/overview/?q=magazineluiza.com.br&searchType=domain


// O sintoma

decolar.com: metade em 2 anos

−53%
de tráfego orgânico nos últimos 

2 anos

De ~6,6 milhões de visitas por mês 

para ~3,1 milhões. Viagem é o setor 

que mais perde busca: a IA já planeja a 

viagem inteira.

Histórico completo · 2012 → 2026

Últimos 2 anos · diário

Fonte: SEMrush, decolar.com (out/2026)

https://www.semrush.com/analytics/overview/?q=decolar.com&searchType=domain


// Contra a maré

coletiva.net: crescendo em 2026

~2x
de tráfego orgânico em 2026

Portal de notícias regional do RS: de 

~19 mil para 35 a 40 mil visitas por mês, 

enquanto os grandes portais perdem 

um terço.

Case Ondaweb · filiada Anamid

Últimos 2 anos · diário

Último ano · diário

Fonte: SEMrush, coletiva.net (out/2026)

https://www.semrush.com/analytics/overview/?q=coletiva.net&searchType=domain


// O sintoma

Publishers perderam um terço do tráfego do Google 
em um ano.

−33%
no mundo

−38%
nos EUA

Fonte: Reuters Institute, Trends and Predictions 2026 · dados Chartbeat, nov/2024 → nov/2025

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/journalism-media-and-technology-trends-and-predictions-2026


// O sintoma

Todos os setores caíram.

Viagem −20%

Mídia −17%

E-commerce −9%

Finanças −7%

Alimentação −7%

Moda −5%

Fonte: Meta, Top Trends 2026 · dados Similarweb, EUA, 2025 vs 2024 · resumo do relatório

https://www.selfstorming.com/tools/libraries/wisdom/search-referrals-fell-across-every-major-vertical-in-2025


Quem aqui acha que a culpa é

da inteligência artificial?

O tráfego sumiu. E agora? · Anderson Fagundes



Sim.
Mas só em parte.

Causa 1

A IA entrega a resposta pronta

E ninguém precisa mais clicar no seu site para 

encontrar a resposta.

Causa 2

???

Começou antes da IA. E é a mais profunda.



// Causa 1 · A resposta pronta

68%
das buscas no Google não geram nenhum clique 

para um site (zero-click search).

Fonte: SparkToro, 2026

https://sparktoro.com/blog/in-2026-less-than-one-third-of-google-searches-still-send-a-click/


// Causa 1 · A resposta pronta

Depois de uma busca, o que acontece?

232
cliques chegam a sites de 

verdade a cada 1.000 buscas.

27%
dos cliques nem saem do Google: AI 

Mode, YouTube, Maps, Imagens.

Fonte: SparkToro & Similarweb, In 2026, less than one-third of Google searches still send a click · EUA, 

jan–abr/2026

https://sparktoro.com/blog/in-2026-less-than-one-third-of-google-searches-still-send-a-click/


// Causa 1 · A resposta pronta

O zero-click acelerou com a IA.

45%

2016

49%

2019

60%

2024

68%

2026

+7,5 pts em 2 anos
A aceleração mais rápida da última década, junto com a 

chegada da IA na busca.

−60% de cliques
quando aparece um AI Overview, que já está em mais de 

20% das buscas.

−22% em 1 ano
na fatia de tráfego que o Google manda para 75 mil sites 

(jun/2025 → mai/2026).

% de buscas zero-click nos EUA · painéis diferentes por ano (Jumpshot, Datos, Similarweb) · Fonte: SparkToro, 2026 

(inclui dados Ahrefs)

https://sparktoro.com/blog/in-2026-less-than-one-third-of-google-searches-still-send-a-click/


Essa é a causa 1.  
Se fosse só ela, bastaria otimizar para IA.

A causa 2 começou antes  
e é maior ainda.



// Causa 2 · A atenção mudou de casa

Primeiro: quem manda tráfego para os sites?

~70%
de todo o tráfego que chega aos 

sites vem dos buscadores

Google 63,4% 

Microsoft & Bing 7,2%

Todas as redes sociais juntas mandam 

só ~14%.

Fonte: SparkToro & Datos, The Web’s Largest Traffic Referrers, jan/2024

https://sparktoro.com/blog/who-sends-traffic-on-the-web-and-how-much-new-research-from-datos-sparktoro/


// Causa 2 · A atenção mudou de casa

Agora: onde as pessoas passam o tempo?

10%
das visitas vão para buscadores. Quinto lugar.

1 · Redes sociais 20,8%

2 · Produtividade 20,1%

3 · Notícias 12,8%

4 · E-commerce 11,4%

5 · Buscadores 10,3%

Fonte: SparkToro & Datos, Share of Visits to Website Categories in the US, jan/2023 → jan/2024

https://sparktoro.com/blog/where-web-users-spend-time-vs-where-traffic-referrals-originate/


“
Otimizamos durante 
20 anos para o lugar 
onde hoje as pessoas 
passam 10% do tempo. Rand Fishkin, SparkToro: “O jeito que fazemos marketing há 

20 anos está acabando.”

Referência: SparkToro, Attribution is dying. Clicks are dying. Marketing is going back to the 20th century.

https://sparktoro.com/blog/attribution-is-dying-clicks-are-dying-marketing-is-going-back-to-the-20th-century/


Então é só otimizar também 
para plataformas sociais?



Fontes: SparkToro, Zero-Click Content on Major Web Platforms

// Causa 2 · A atenção mudou de casa

Jardins murados: o click não sai da plataforma
O usuário descobre, consome e decide e gera Zero Clicks para seu site

8 de 11
plataformas fazem o algoritmo priorizar conteúdo 

nativo, que não leva o usuário para fora. Três 

delas, exclusivamente.

3 de 11
nem permitem link no conteúdo: Instagram, TikTok 

e Snapchat.

https://sparktoro.com/blog/attribution-is-dying-clicks-are-dying-marketing-is-going-back-to-the-20th-century/


Fonte: SparkToro & Really Good Data, Dark Social Falsely Attributes Web Traffic as “Direct”, 2023

// Causa 2 · A atenção mudou de casa

E quando sai, chega sem a devida origem
vira “Direto”. É o dark traffic.

100%
das visitas vindas de TikTok, WhatsApp, Slack e 

Discord aparecem como “Direto” no analytics.

75%
do Facebook Messenger. 30% das mensagens 

do Instagram.

https://sparktoro.com/blog/new-research-dark-social-falsely-attributes-significant-percentages-of-web-traffic-as-direct


// Causa 2 · Search Everywhere

A busca agora acontece em todo lugar.

Google YouTube TikTok Instagram ChatGPT Amazon Reddit

WhatsApp Mercado Livre LinkedIn Perplexity Creators

Influence Everywhere

Rand Fishkin: a decisão acontece antes da busca, em 

feeds, creators, comunidades e IAs.

Metade do tempo online

vai para redes sociais (25,3%) e e-mail (24,9%). Só a 

Alphabet concentra 35%. ChatGPT apenas 2,9%.

Fontes: SparkToro, Search & Influence Everywhere · Northeastern, How Americans Spend Their Time Online (mai/2026)

https://sparktoro.com/blog/new-research-search-happens-everywhere-an-analysis-of-41-websites-with-significant-search-activity/
https://sparktoro.com/blog/new-research-influence-happens-everywhere-an-analysis-of-the-5000-most-visited-sites-on-the-mobile-and-desktop-web/
https://www.networkscienceinstitute.org/publications/how-americans-spend-their-time-online


Bora apostar todas as  
fichas no GEO?



// Causa 2 · E o GEO?

As IAs crescem. Mas também não mandam tráfego.
SEO estava para o Google como GEO está para as IAs. Só que a conta do clique não fecha.

1,2 bi
pessoas usam o 

ChatGPT toda semana. 

+300% vs 2025

0,73%
é o tráfego de todas as 

IAs juntas, comparado 

ao Google orgânico.

27×
mais conversões vieram 

do Google do que de 

todas as IAs somadas.

0,003
%
do tráfego “Direto” tinha 

rastro de IA. Não está 

escondido lá.

A IA é mais um canal de marca do que de tráfego.

Fontes: OpenAI DevDay, set/2026 · Marie Haynes, 100 sites, 145 mi sessões · Kevin Indig, Growth Memo · SEOWorks, 95 sites · SparkToro, Is 

AI visibility a boondoggle?

https://fourweekmba.com/ai-chatgpt-12b-weekly-users-devday-2026-distribution/
https://www.mariehaynes.com/geo-is-a-distraction/
https://www.growth-memo.com/p/does-ai-drive-more-direct-traffic
https://www.seoworks.co.uk/downloads/ai-referral-traffic-benchmark/
https://sparktoro.com/blog/is-ai-visibility-a-marketing-boondoggle/
https://sparktoro.com/blog/is-ai-visibility-a-marketing-boondoggle/


// O resultado de tudo isso

Compradores invisíveis.
Descobrem, comparam e decidem dentro das redes e das IAs. Chegam prontos para 

comprar, sem deixar rastro.


Vê a marca na rede, no 

creator ou na IA


Decide lá dentro


Não clica em link

$

Compra “do nada”: 

vira Direto ou busca 

pela marca

O rastreio na web depende do clique em um link. E o clique é exatamente o que morreu.

Anderson Fagundes, Aurora Ad.ventures



// Hora de desapegar

As métricas que a gente tanto acompanhou 
não explicam mais o negócio.

Sessões Posição no Google Taxa de cliques (CTR)

Atribuição de último clique Custo por lead Funil topo → meio → fundo

Tráfego virou métrica de vaidade. O objetivo agora não é gerar o clique, é ser lembrado.

— Rand Fishkin, SparkToro

Referência: Rand Fishkin, Affiliate Summit

https://www.affiliatesummit.com/blogs-1/clicks-dont-convert-used-means-marketers


// Causa 2 · A atenção mudou de casa

Inbound, 2012–2022: uma linha reta.
Um canal, poucas ferramentas. Quem chegava ao topo do Google, chegava ao cliente.

01 Descobrir

A dúvida nascia 

numa busca no 

Google.

02 Criar e 
distribuir

Um artigo no blog, 

otimizado para SEO.

03 Conversar


O lead nascia num 

formulário do site.

04 Relacionar

Fluxo de e-mails e 

CRM até a venda.

$
Receita

Métricas: cinco números, um painel

Volume de busca → Sessões → Conversão em leads → Conversão em vendas → Receita



// Causa 2 · A atenção mudou de casa

Inbound hoje: um ecossistema.
A jornada se espalhou por dezenas de plataformas, e cada etapa pede canal, formato e métricas diferentes.

01 Descobrir

A dúvida nasce na IA 

e nas comunidades.

02 Criar e 
distribuir

Conteúdo nativo para 

cada formato e 

plataforma.

03 Conversar


O lead nasce numa 

conversa, não num 

formulário.

04 Relacionar

  
Nutrição multicanal, 

CRM e dados 

próprios.

$
Receita

Métricas

?
Monitorar prompts e 

citações em IA ainda é 

recente e básico.

Métricas

· Alcance

· Visualizações

· Engajamento

· Cliques

Métricas

· Taxa de resposta

· Interações e cliques

· Conversões

· Tempo de conversa

Métricas

· Lead → oportunidade

· Taxa de ganho

· Ciclo de venda

· Recompra e LTV



// A virada

O tráfego sumiu.

Os compradores não.
Eles continuam buscando. Só que em todos os lugares.



// E agora? · 01 · Descoberta

Esteja onde a descoberta e a busca acontecem.
Conteúdo curto, thought leadership e creators, nos lugares onde a pessoa já está.

Plataformas sociais

· Conteúdo curto e nativo

· Creators e parcerias

· Thought leadership 

dos fundadores

IAs

· Ser citado nas respostas

· Fontes confiáveis falando 

de você

· Informação correta sobre 

a marca

Buscadores


· Busca pela marca e 

pela categoria

· Comunidades e reviews

· Marketplaces e buscas internas

Antes, o cliente vinha até você. Agora, você vai até onde ele está.



// E agora? · 02 · Consideração

Na consideração, aprofunde.
Conteúdo longo e storytelling de marca, com uma ponte clara para os seus canais.

Conteúdo curto 

gera interesse Vídeo longo 

e podcast

Newsletter 

e artigos


Site, comunidade 

e WhatsApp

Nativo para cada plataforma, uma só estratégia de presença. 

Os conteúdos precisam conversar entre si.



// E agora? · 03 · Autenticidade

Marca precisa de rosto.
Pessoas confiam em pessoas. Num mundo de conteúdo gerado por IA, o humano é o diferencial.

Founder-led growth


· Fundador como voz da marca

· Opinião, bastidores, história real

Creators e especialistas


· Quem já tem a confiança 

do público

· Time e clientes como 

porta-vozes

Seus ativos de valor


· O que só a sua marca tem

· Onde ela está disposta a investir

Não precisa ser todo mundo. Precisa ter alguém de verdade por trás.



// E agora? · 04 · SEO

SEO não morreu. Virou a base do GEO.

17 de 23
fatores que fazem uma página ser 

citada pela IA já eram boas práticas 

de SEO.

9 de 10
entre os 10 fatores mais fortes.

“Ganhe no SEO, ganhe nas citações 

de IA. Quase sempre, com passos 

extras.” — Cyrus Shepard

23 fatores · nota 0–10 ■ já era SEO ■ novo para IA

URL acessível ao robô 9,5

Posição na busca 9,4

Posição em buscas relacionadas 9,3

Controle de snippet 9,2

Resposta casa com a pergunta 9,2

Formato casa com a intenção 9,0

Cluster de temas ranqueado 8,9

Resposta no topo da página 8,8

Títulos, seções e tabelas 8,6

Fatos específicos 8,3

Afirmações diretas 8,1

Cita fontes 8,0

Trechos que se explicam sozinhos 8,0

Conteúdo visível no HTML 7,6

Atualização 7,0

Confiança na marca 6,8

Tamanho do conteúdo 6,7

Idioma e local 6,3

Nomes consistentes 5,8

Dados estruturados 5,6

Já está no treino da IA 5,4

Autoridade de domínio 5,0

LLMs.txt 2,0

Fonte: Cyrus Shepard, Zyppy Signal, AI Citation Ranking Factors (mai/2026) · classificação SEO × IA: 

Aurora Ad.ventures

https://signal.zyppy.com/p/ai-citation-ranking-factors


// E agora? · 05 · Canais proprietários

Plataformas para alcance. Canais próprios para 
ser dono.

Terreno alugado

· Alcance e distribuição enormes

· O algoritmo muda sem aviso

· A audiência é da plataforma, não sua

Sua casa

  
· Site: a fonte da verdade que as IAs leem

· Onde a compra e a marca acontecem

· Newsletter, CRM, comunidade, app

Use o alcance das plataformas para trazer as pessoas para um canal que é seu.

Referência: Rand Fishkin, Does Your Website Still Matter in the Zero-Click Era? (ago/2026)

https://sparktoro.com/blog/does-your-website-still-matter-in-the-zero-click-era/


// E agora? · 06 · Dados e jornada

Dados próprios: conduza cada pessoa pela jornada.
Segmente, personalize e faça cada pessoa evoluir de estágio, em todos os canais.

Anônimo Seguidor Lead Cliente Fã e defensor

CDP

Customer Data Platform: une os dados 

de cada pessoa num perfil só.

CEP

Customer Engagement Platform: 

orquestra e-mail, WhatsApp, push e 

in-app.

Lifecycle

Uma estratégia para cada estágio: 

ativar, converter, reter, expandir.



// E agora? · 07 · Tudo junto

Be > Content > Growth > Revenue

01

Be
Saiba quem você é 

e o que você 

entrega de valor 

para o mercado

02

Content
Traduzir sua 

essência em uma 

estratégia clara de 

conteúdos 

multicanal

03

Growth
Transforme 

visibilidade e 

alcance em

 audiência 

para casa

04

Revenue
Medir o longo 

caminho do alcance 

à receita

Marca, autenticidade, propósito e conteúdo permeiam todas as etapas.

Base: O Futuro das Marcas Relevantes · metodologia Revenue Tree, Aurora Ad.ventures



// E agora? · 08 · Métricas

Como medir o que parece imensurável.
Conhecimento

Meça com: impressões

Posts nas redes, matérias, podcasts e vídeos no YouTube 

costumam ter números de impressões e visualizações.

Interesse

Meça com: volume de busca

Buscas mensais pela marca no Google, YouTube, LinkedIn e 

outros, com ferramentas próprias ou de terceiros.

Visita

Meça com: Direto, digitado e busca de marca

Não prova qual canal trouxe, mas mostra a tendência dos 

visitantes sem atribuição.

Aumento de familiaridade

Meça com: tráfego geral, CTR e conversão

Mudanças no total de visitas e nas taxas de clique e conversão 

mostram o efeito da marca no funil todo.

+ pergunte “como você nos conheceu?” e faça testes de 3 a 

6 meses.

Fonte: Rand Fishkin, SparkToro, How to Measure “Hard-to-Measure” Marketing Channels

https://sparktoro.com/blog/how-to-measure-hard-to-measure-marketing-channels/


// E agora? · 09 · IA como vantagem

IA amplifica quem tem algo a dizer.

Use a IA para

✓ Escutar: prompts, comunidades e concorrentes

✓ Adaptar um conteúdo para cada formato

✓ Analisar dados e segmentar a jornada

✓ Personalizar a conversa em escala

Não use a IA para

✕ Substituir a voz e o rosto da marca

✕ Produzir conteúdo genérico em massa

✕ Inventar dados, cases e opiniões

✕ Terceirizar a estratégia

A IA escala a execução. A estratégia, a marca e a voz continuam humanas.



// Para levar daqui

Três coisas para fazer amanhã

01
Descubra onde seu público passa o tempo, não onde você acha que 

ele busca.

02
Implemente um stack de ferramentas moderno, que dê visibilidade para esta 

jornada extensa e complexa, especialmente com IA.

03 Faça testes em novos canais e mensure o impacto até a Receita



// Vamos continuar a conversa

Quer esta apresentação e a lista de ferramentas que 

eu recomendo?

@and.fagundes
Me siga no Instagram e mande TRÁFEGO no direct.

Aponte a câmera e 

me siga

Anderson Fagundes · instagram.com/and.fagundes · auroraad.ventures

https://instagram.com/and.fagundes
https://auroraad.ventures/


// Curadoria Aurora Ad.ventures

Curadoria de produtos e serviços dentro do stack de ferramentas de marketing 
moderno
Soluções que conheço de perto, cuja qualidade eu certifico e às quais posso dar acesso direto.

Customer.io

Customer Engagement 

Platform

Orquestra e-mail, WhatsApp, push e in-app a partir dos dados de cada pessoa. Transforma audiência 

própria em jornada e mede conversão e retenção por estágio.

SoundCheck Insights

Pesquisa de mercado

Pesquisas de mercado, expansão globao ou doméstica, definição de personas e entendimento da 

jornada do cliente. Tudo isso em poucas horas e com preços acessíveis para a maioria das marcas.

Social Rocks

Link na bio + automação

Leva seguidores do Instagram para o seu site com link na bio e automação de direct. Recupera o clique 

que os jardins murados seguram, e de forma mensurável.

FirstAnswer.ai

Monitoramento em IAs

Monitore prompts e menções à sua marca nas principais IAs do mercado e compare com 

seus concorrentes.

Stalse

Dados e analytics

Consultoria para tagueamentos complexos, integração de dados, dashboards e implementação de 

Inteligência Artificial. Parceiro certificado Google Cloud.

Criação.cc

Sites e WordPress
Especialistas em sites e WordPress. Construção e manutenção de canais proprietários.

N49

Apps e e-commerce

Desenvolvimento de apps e e-commerce: canais próprios onde a compra acontece e os dados ficam 

com você, sem depender de algoritmo.

Quer uma apresentação direta? Fale comigo: @and.fagundes · anderson@auroraad.ventures

https://customer.io/?source=anderson@auroraadventures
https://www.soundcheckinsights.com/pt?source=anderson%40auroraadventures
https://socialrocks.cc/
https://firstanswer.ai/?source=anderson@auroraadventures
https://stalse.com/?source=anderson@auroraadventures
https://criacao.cc/?source=anderson%40auroraadventures
https://www.n49.com.br/?source=anderson@auroraadventures
https://instagram.com/and.fagundes
https://auroraad.ventures/


// Fontes · clique para conferir

De onde vêm os números

hubspot.com −70 a 80% 

SEMrush · The Digital Bloom, 2025

Publishers −33% / −38% 

Reuters Institute 2026 / Chartbeat

Queda por setor 

Meta, Top Trends 2026 · resumo

68% zero-click 

SparkToro, 2026

232 cliques a cada 1.000 buscas 

SparkToro & Similarweb, 2026

Zero-click 45% → 68% · AI Overviews −60% 

SparkToro, 2026 (dados Ahrefs)

70% do tráfego · 10% do tempo 

SparkToro & Datos, 2024

Metade do tempo: social + e-mail 

Northeastern, mai/2026

Search & Influence Everywhere 

Search · Influence (SparkToro)

Jardins murados · Dark traffic · Decoupling 

Dark social · SparkToro, Clicks are dying · Thales Teixeira

IAs crescem, mas não mandam tráfego (GEO) 

OpenAI 1,2 bi · Marie Haynes · SEOWorks · Kevin Indig 

· SparkToro

O que fazer: SEO → GEO · site · medição 

Zyppy, AI Citation Factors · SparkToro, site · SparkToro, medição

https://www.semrush.com/analytics/overview/?q=hubspot.com&searchType=domain
https://thedigitalbloom.com/learn/2025-organic-traffic-crisis-analysis-report/
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/journalism-media-and-technology-trends-and-predictions-2026
https://www.selfstorming.com/tools/libraries/wisdom/search-referrals-fell-across-every-major-vertical-in-2025
https://sparktoro.com/blog/in-2026-less-than-one-third-of-google-searches-still-send-a-click/
https://sparktoro.com/blog/in-2026-less-than-one-third-of-google-searches-still-send-a-click/
https://sparktoro.com/blog/in-2026-less-than-one-third-of-google-searches-still-send-a-click/
https://sparktoro.com/blog/where-web-users-spend-time-vs-where-traffic-referrals-originate/
https://www.networkscienceinstitute.org/publications/how-americans-spend-their-time-online
https://sparktoro.com/blog/new-research-search-happens-everywhere-an-analysis-of-41-websites-with-significant-search-activity/
https://sparktoro.com/blog/new-research-influence-happens-everywhere-an-analysis-of-the-5000-most-visited-sites-on-the-mobile-and-desktop-web/
https://sparktoro.com/blog/new-research-dark-social-falsely-attributes-significant-percentages-of-web-traffic-as-direct
https://sparktoro.com/blog/attribution-is-dying-clicks-are-dying-marketing-is-going-back-to-the-20th-century/
https://decoupling.co/about
https://fourweekmba.com/ai-chatgpt-12b-weekly-users-devday-2026-distribution/
https://www.mariehaynes.com/geo-is-a-distraction/
https://www.seoworks.co.uk/downloads/ai-referral-traffic-benchmark/
https://www.growth-memo.com/p/does-ai-drive-more-direct-traffic
https://sparktoro.com/blog/is-ai-visibility-a-marketing-boondoggle/
https://signal.zyppy.com/p/ai-citation-ranking-factors
https://sparktoro.com/blog/does-your-website-still-matter-in-the-zero-click-era/
https://sparktoro.com/blog/how-to-measure-hard-to-measure-marketing-channels/

	O tráfego sumiu.
	Passei 16 anos ensinando marcas a ganhar tráfego do Google.
	Quem aqui viu o tráfego orgânico cair mais de 50% desde 2024?
	hubspot.com: a queda começou no Q4 2024
	forbes.com: o mesmo corte no Q4 2024
	magazineluiza.com.br: −78% em 2 anos
	decolar.com: metade em 2 anos
	coletiva.net: crescendo em 2026
	Publishers perderam um terço do tráfego do Google em um ano.
	Todos os setores caíram.
	Quem aqui acha que a culpa é
	Sim.
	Depois de uma busca, o que acontece?
	O zero-click acelerou com a IA.
	Essa é a causa 1. Se fosse só ela, bastaria otimizar para IA.
	Primeiro: quem manda tráfego para os sites?
	Agora: onde as pessoas passam o tempo?
	Otimizamos durante 20 anos para o lugar onde hoje as pessoas passam 10% do tempo.
	Então é só otimizar também para plataformas sociais?
	Jardins murados: o click não sai da plataforma
	E quando sai, chega sem a devida origem
	A busca agora acontece em todo lugar.
	Bora apostar todas as fichas no GEO?
	As IAs crescem. Mas também não mandam tráfego.
	Compradores invisíveis.
	As métricas que a gente tanto acompanhou não explicam mais o negócio.
	Inbound, 2012–2022: uma linha reta.
	Inbound hoje: um ecossistema.
	O tráfego sumiu.
	Esteja onde a descoberta e a busca acontecem.
	Na consideração, aprofunde.
	Marca precisa de rosto.
	SEO não morreu. Virou a base do GEO.
	Plataformas para alcance. Canais próprios para ser dono.
	Dados próprios: conduza cada pessoa pela jornada.
	Be > Content > Growth > Revenue
	Como medir o que parece imensurável.
	IA amplifica quem tem algo a dizer.
	Três coisas para fazer amanhã
	Quer esta apresentação e a lista de ferramentas que eu recomendo?
	Curadoria de produtos e serviços dentro do stack de ferramentas de marketing moderno
	De onde vêm os números

